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Prezzi bassi sempre,
semplicita e qualita, prodotti
dimarcainclusi. La crisi
modifica le priorita e gli stili di
acquisto dei consumatori
premiando la formula scelta,
prima della frenata generale,
da Unes supermercati,
insegna che fa parte del
gruppo Finiper, presente netla
grande distribuzione anche
congliipermercatiIper. -
Accanto ai gia conosciuti punti
vendita a marchio Unes, negli
ultimi annisi & sviluppata
linsegna U2, caratterizzata
dall’addio alle promozionie
allefidelity card, con la
promessa di garantire prezzi
bassi tutto 'anno.
«Laformula - afferma Mario
Gasbarrino, amministratore
delegatodi Unes —era nataun
po’ come una scommessa, ma
orasta dimostrando che pud |
essere una validaalternativa
nel mondo dei supermercati.
Una soluzione "nofrills” che
perd sidifferenzia dai
discount perché noi offriamo
‘prodotti di marca. La
situazione economica attuale
ne hafavorito il successo,
anche se, in prospettiva, credo
che possa costituire una

= ; /Sl INDEX
Diffusione : Non disponibile Pagina: 3
Periodicita : Settimanale Dimens. : 100 %
Sole240r14_90826_3_3.pdf 204 cm?2
Web Site: -
La rete siamplia anche senza offerte promozionali
risposta strutturalealcambio  checresce conun passo ’
diabitudinidelcliente.Oggi : decisamenteinferiore. Segno
¢’é un mercato pill maturo, i chesesiriesceadareal
- consumatori vogliono cliente cio che cerca, si
semplicita, trasparenza, meno  possono ottenere buone
oscillazioni di prezziquale performance». Una formula
effetto delle promozioni». It cheall’attenzione periprezzi
gruppoin Lombardia ha gia abbina quella pericostie
aperto,oconvertitoda Unesin  ambiente, dato che nei mesi
U2, 23 punti vendita, che scorsi proprio con l'insegna
diventano 32 sesi . U2éstatoinauguratoun
considerano anche quelli supermercato ecologico con
presentiin Piemonte ed caratteristiche di particolare
Emilia Romagna. «I efficienza per quantoriguarda
supermercaticon la nuova iconsumi energetici per
formula - prosegue riscaldamentoe
Gasbarrino- hanno ottenuto  illuminazione.
unincremento mediodi Entrofineannola societa ,
fatturato del 55% negliultimi ~ contadi convertire alla nuova
dueanni, afrontediunsettore  formulaaltri 4-5 punti vendita
inregione, ma per il medio
* periodosi prevede di
mantenereattive entrambe le
insegne e dimodificareil
"mix" presente sulterritorioin
base all’andamento del
mercato. Il gruppo, che conta
oltre 1.800 dipendenti, ha
chiusoil2008 conun
fatturato di 601 milionidi
euroincrescitadel 8,7%e
contadi arrivare a 632 milioni
nel2009. !
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