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Prezzibassisempre ,

semplicità e qualità , prodotti
di

marcainclusi . Lacrisi
modifica le priorità e glistili di

acquistodeiconsumatori
premiando la formulascelta

,

primadellafrenatagenerale ,

daUnessupermercati ,

insegnache fa partedel
gruppoFiniper , presentenella
grandedistribuzioneanche
congliiperrnercati Iper.
Accanto ai giàconosciutipunti
vendita a marchioUnes

, negli
ultimianni si è sviluppata

l

'

insegnaU2
,

caratterizzata
dall ' addioallepromozioni e

a Refidelityça
rd

,

con la

promessa di garantireprezzi
bassitutto l

' anno.
« Laformula affermaMario
Gasbarrino

,

amministratore
delegato di Unes eranataun
po'corneunascommessa

,

ma
orastadimostrandochepuô
essereunavalidaalternativa
netmondodeisupermercati.
Unasoluzione "

nokilts " che
perà si differenziadai
discountperchénoioffriamo
prodotti di marca . La
situazioneeconomicaattuale
nehafavorito il successo

,

anchese
,

in prospettiva ,

credo
chepossacostituireuna

Larete si ampliaanchesenzaoffertepromozionali
rispostastrutturale al cambio

di
abitudinidelcliente . Oggi

c' è unmercatopiùmaturo
,

i

consumatorivogliono
semplicità , trasparenza ,

meno
oscillazioni di prezziqua le

effettodelleprornozioni »
. It

gruppo in Lombardiahagià
aperto ,

o convertitodaUnes in

U2 ,

23puntivendita
,

che
diventano32se si

considerano anchequelli
presenti in Piemonteed
EmiliaRomagna.« I

supermercaticon la nuova
formula prosegue
Gasbarrino hannoottenuto
unincrementomedio di

fatturatodel55%%negliultimi
dueanni

,

a fronte di unsettore

Mario
Gasbarrino
AMM . DELEGATO
UNES

Essenzial? I consumatori
hannoapprezzatoi nuovi
puntivendita in cuinon
si fa ricorso a promozioni

e
a cartefedeltàma si

garantiscono prezzi
bassitutto l

' anno

checresceconunpasso
decisamenteinferiore . Segno
chese si riesce a dare al

clienteciàchecerca
,

si

possonoottenerebuone
performance »

. Unaformula
cheall ' attenzioneper i prezzi
abbinaguettaper i costi e

l

' ambiente
,

datocheneimesi
scorsipropriocon l

'

insegna
U2 è statoinauguratoun
supermercato ecologicocon
caratteristiche di particolare
efficienzaperquantoriguarda
i consumienergeticiper
riscaldamento e

illuminazione.
Entrofineanno la società
conta di converti re allanuova
formulaaltri4-5puntivendita

in regione ,

maper il medio
periodo si prevede di

mantenereattiveentrambe le

insegne e di modificare il

" mix "

presentesuiterritorio in

baseall ' andamentodel
mercato.Ilgruppo ,

checonta
oltre1.800dipendenti ,

ha
chiusoi12008conun
fatturato di 601milioni di

euro
in

crescitadel 8 ,7%% e

conta di arrivare a 632milioni
net2009.

M
.
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