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DISTRIBUZIONE

Unes, all’insegna del riciclo

Green marketing Per il 2010 il progetto di riconversione delle superfici prevede Fapertura
di 15 supermercati che coniugano la formula del'every day low price con l'ecocompatibilita

ono a oggi 38
i punti vendita
Unes a insec-

mentazione  del
sistema  eColdE-
nergy, 'impianro

educazione ecologica & invece quella
che Unes ha avviato attraverso |'inse-
rimento nei purti vendita di macchi-

gna U2 Prezzi basst integrato  con  ne per il riciclo delle bottiglie in Pet:
365 giorni l'anno, una centrale ter-  per ogni botriglia il cliente riceve un
il risultato di una mofrigorifera, buono sconto di 0,01 euro da utilizza-
scelta strategica che wrilizza il  re perlaspesa. «La percezione dei con-
intrapresa  qualche calore prodotto  sumatori — prosegue Brenna — & molto
anno fa dalla cate- dai morori dei positiva rispette a tali iniziative, che

na distributiva. E
che ogpl si coniuga
con un approccio di
marketing impron-

banchi frigoriferi
e surgeladd per
‘impianto  termi-
co sanitario e di

ben si conciliano con la nostra politica
commerciale dell’every day low price,
valurata favorevolmente dall’88% dei
clienti. Nonosrante lassenza di pro-

tato alla sostenibi- condizionamento  mozioni, offertc a termine e raccolte

lita, Il progetro & estivo. «Grazie a  fedeltd garantiameo risparmi medi sul-
. ;s E RossellaBrenna e : i e

partito in maniera  djrerore markering questimpianto — la spesa tra 1 15 ¢ I’50% rturrk i gior-

articolata nel 2008
— spiega Rossella
Brenna, diretto-
re marketing e comunicazione di
Unes — atcraverso campagne di sensi-
bilizzazione, sia nell'ambito del rispar-
mio energetico, sia per la riduzione dei
rifiuti ¢ dei sacchetti di plastica porta
spesa. Stiamo procedendo alla ricon-
versione delle superfici secondo <riteti
di sostenibilitd e dopo aver portaro a
termine il progetro su 15 pund ven-
dira nel 2009, contiamo di applicarlo
& ulteriori 15 nel corso del 20105, In
tusti i negozi i gerroni per il carrello, i
cestelli per la spesa ¢ i divisori dei ban-
chi frigo sono realizzari con bortiglie
in Pet o tappi di bottiglia riciclati. Nei
punti vendita di Magnago (Mi) e Mi-
lano via Muratori sono stati apporrari
intervenri pill pesanti come I'imple-

Lazienda in cifre

e cormunicazione di Unes

sottolinea Brenna
— nel supermerca-
to di via Muratori
a Milano, per esempio, si otterra una
riduzione del 35% nell'emissione di
Co2, una diminuzione della potenza
elerrrica installata dei 20% e un calo
dei costi di riscaldamento compreso
tra il 75 e I'80 per cento. I piani di
riconversione o di implementazione
di un supermercato ecosostenibile
comportano un incremento di costo
nell’ordine del 10%, ma & ovvio che
le valurazioni vanno facte sul lungo
terminer. Dopo aver aderito nel 2009
alla campagna multinsegna promossa
dalla Provincia di Milano per Iutilizzo
di shopper biodegradabili, da gennaio
2010 nei pund vendita della catena
sono banditi i saccherti in polipropi-
lene, in anticipo rispetto agli obblighi
di legge, a vantaggio di quelli in
Mater Bi oppure in ‘tessuto non
tessuto’. Loperazione prevede la

nix. Per quanto riguarda i rapporti di
fornitura, con P'industria di marca c'¢
gid piena sintonia sui temi della soste-

Da gennaio nei negozi
della catena sono banditi
i sacchetti in polipropilene

nibilita, mentre con i produttori locali
& la catena che funge da stimolo, Cosl
corne sta portando avand una conti-
nua attivicd di formazione del verso-
nale front end, portavoce delle politi-
che aziendali presso il consumarore.
«Qgni atcivitd - conclude Brenna - ¢i
vede parte attiva di un processo pit
ampio finalizzato al raggiungimento
del bene comune. Un consume e un
business ecosostenibile & nella vision
di Unes un ‘dovere’ e un valore etico,
oltze che un approccio strategico per
avere SICCEsse in un mercato sempre

ialturato s gg; mflilmnfj!eum diffusione nei supermercati di  piu orientato alla green economy, an-
Pattl;ratoi?% & I;':}' s locandine informative, per sensi-  che se crediamo che questo ambito

nfven s B 3 2
e bilizzare il consumatore sul tema  non debba diventare un terreno di
Dipendenti 1.840

Fonte: dati aziendali

dell'inquinamento  ambientale.
Una vera e propria attivita di

SCONETO COMPEHLivoy.
i Francesca Zecan
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