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Unes
,

all '

insegnadelriciclo
GreenmarketingPer il 2010 il progetto di

riconversionedellesuperficiprevede l

'

apertura
di 15supermercaticheconiugano la formuladell '

everydaylowpricecon l

'

ecocompatibilità

Sono

a oggi38e

i puntivendita
Unes a

insegna
U2Prezzibassi

365giorni l

' anno
,

il
risultato di una

sceltastrategica
intrapresaqualche
anno fa dalla
catenadistributiva . E

cheoggi si coniuga
conunapproccio di

marketing
improntatoalla
sostenibilità .

« Il progetto è

partito in maniera
articolatanel2008
spiegaRossella

Brenna
,

direttoremarketing e
comunicazione di

Unes attraversocampagne di

sensibilizzazione
,

sianell '

ambitodel
risparmioenergetico ,

siaper la
riduzionedei

rifiuti e deisacchetti di plasticaporta
spesa . Stiamoprocedendoalla
riconversionedellesuperficisecondocriteri

di
sostenibilità e dopoaverportato a

termine il progettosu15punti
venditanel2009 ,

contiamo di applicarlo
a
ulteriori15nelcorsodel2010 »

.

In

tutti i negozi i gettoniper il carrello
,

i

cestelliper la spesa e i divisoridei
banchifrigosonorealizzaticonbottiglie
in

Pet o tappi di bottigliariciclati . Nei
puntivendita di Magnago (

Mi
)

e

MilanoviaMuratorisonostatiapportati
interventipiùpesanticorne l

'

imple

L

' azienda in
cifre

Fatturato2008

Fatturato2009

Pontivendita

Dipendenti

Fonte : datiaziendali

RossellaBrenna
direttoremarketing

e
comunicazione di Unes

601milioni di euro

632milioni
di

euro

170

1.840

mentazionedel
sistema

eColdEnergy,

l

'

impianto
integratocon
unacentrale

termofrigorifera ,

cheutilizza il

caloreprodotto
daimotoridei
banchifrigoriferi
e surgelatiper

'

impianto
termicosanitario e

di

condizionamento
estivo . « Grazie a

quest' impianto
sottolineaBrenna
nel

supermercato di viaMuratori
a Milano

, peresempio ,

si otterràuna
riduzionedel35%%nell '

emissione di

Co2
,

unadiminuzionedellapotenza
elettricainstallatadel20%% e uncalo
deicosti di

riscaldamentocompreso
tra il 75 e 1'

80percento
.

I piani di

riconversione o
di implementazione

di unsupermercatoecosostenibile

comportanounincremento di costo
nell ' ordinedel10%%

,

ma è ovvioche
le valutazionivannofattesullungo
termine »

. Dopoaveraderitonel2009
allacampagnamultinsegnapromossa
dallaProvincia di Milanoper l

'

utilizzo
di shopperbiodegradabili ,

dagennaio
2010neipuntivenditadellacatena
sonobanditi i sacchetti in

polipropilene
,

in anticiporispettoagliobblighi
di legge ,

a vantaggio di quelli in

Mater Bi oppure in `tessutonon
tessuto' .

L

'

operazioneprevede la

diffusioneneisupermercati di

locandine informative
, per

sensibilizzare il

consumatore sultema
dell

'

inquinamentoambientale.
Unavera e propriaattivitàdi

educazioneecologica è invecequella
cheUneshaavviatoattraverso l

'

inserimentoneipuntivendita di

macchineper il riciclodellebottiglie in Pet
:

perognibottiglia il clientericeveun
buonosconto di

0 ,01euroda
utilizzareper la spesa .

« Lapercezionedei
consumatori prosegueBrenna è

molto

positivarispetto a tariiniziative
,

che
ben si concilianocon la nostrapolitica
commercialedell '

everydaylowprice ,

valutata favorevolmente dall '

88%%dei
clienti

.
Nonostante l

'

assenza di

promozioni
,

offerte a termine e

raccolte
fedeltàgarantiamo risparmimedi
sullaspesatra il 15 e 1' 50%%tutti i

giorni »

.

Perquantoriguarda i rapporti di

fornitura
,

con l

' industria di

marca c' è

giàpienasintoniasuiternidella

sosteDagennaioneinegozi
dellacatenasonobanditi

i sacchetti in polipropilene

nibilità
,

mentrecon i produttori locali
è la

catenachefungedastimolo .
Cosi

cornestaportandoavantiuna
continuaattività di

formazionedel
personalefrontend

, portavocedelle
politicheaziendalipresso il

consumatore.
« Ogniattività concludeBrenna ci

vedeparteattiva di unprocessopiù
ampiofinalizzato al raggiungimento
delbenecomune . Unconsumo e un
businessecosostenibile è nellavision

di

Unesun '

clovere' e unvaloreetico
,

oltrecheunapprocciostrategicoper
averesuccesso in unmercatosempre
piùorientatoallagreeneconomy ,

anchesecrediarnochequestoambito
nondebbadiventareunterreno di

scontrocompetitivo ».

di
Francesca Zecca
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